CESKY NOHEJBALOVY SVAZ

CZECH FUTNET ASSOCIATION

Zprava z Géasti zastupce KPM CNS na odborném seminafi

Ndzev semindre: Odborny seminar Marketing, komunikace, PR
Poradatel: Vy$$i odborna $kola CUS, s.r.o.

Termin kondni: 28.-29.1.2017

Misto kondni: vOS CUS, Vani¢kova 6/100, Praha 6 - Bfevnov
Cena za jeden blok: 2.500 K¢

Uéastnik za KPM CNS: Mgr. Martin Ton

Popis seminaie

Odborny seminar byl vytvoreny pro a z iniciativy sportovnich svaz(i a dalSich sportovnich subjekt(,
které potrebuji a chtéji komunikovat svij sport, pribéznou cinnost, vysledky, projekty, apod. Seminar
mél za cil dostate¢né informovat Ucastniky o moznostech vyuziti PR a marketingovych prostiedkd k
prezentaci sportovniho svazu, SK/TJ a to nejen v teoretické roviné, ale zaroven i s dlirazem na
praktické vyuZiti. Smyslem seminare bylo priblizit ucastnikim moZnosti, jak komunikovat s novinafi,
jak napsat poutavou tiskovou zpravu, jak usporadat uUspéSnou tiskovou konferenci, jak nejlépe
prezentovat vysledky sportovcl, jaké komunikacni nastroje zvolit nebo jak reagovat v krizovych
situacich napf. pfi dopingovém prohresku. Cilem seminafe bylo poskytnout Ucastnikiim dostatek
informaci o tom, jak propagovat dany sport, jak komunikovat s verejnosti a novinati a také naudit
tyto informace prakticky vyuZivat pfi praci pro jednotliva sportovni hnuti. Jednotlivé bloky v seminafi
vedli lektofi VOS CUS, ktefi jsou zaroveri odborniky v daném oboru PR, marketingu a komunikace.



CESKY NOHEJBALOVY SVAZ

CZECH FUTNET ASSOCIATION

Obsah seminare

Seminar byl rozdélen do dvou hlavnich bloka:

1) PR
2) Marketing

Oba dva bloky byly koncipovany tak, aby poskytly ucelené informace o tom, které marketingové
nastroje jsou nejvhodnéjsi pro propagaci daného sportovniho subjektu a jak s témito nastroji
zachazet.

Obsah bloku PR - prednasejici Mgr. Lucie Krausova, Mgr. Oldfich Tichy

1) Co je to PR, jaké jsou moznosti jeho vyuZziti

2) Prace s médii - jak funguji média, jak pracovat s novinafti, zakladni pravni predpisy, psani PR ¢lanka
a tiskovych zprdv, pozice tiskového mluvciho, organizace tiskovych konferenci, krizovd komunikace

3) Vyuziti obsahového marketingu v PR
4) Tvorba komunikacni strategie, PR plan, medialni plan, méreni PR

5) PR na socialnich sitich

Obsah bloku Marketing - prednasejici Mgr. Jifi Brych, Mgr. Jan Schéppel

1) Uvod do marketingu - historie, délenf

2) Vyznam klubu, fanouska, sponzora a znacky (Cl, image, emoce v marketingu)

3) Moderni podoby marketingu (socialni komunikace, CSR projects, digital, web)

4) Marketingové planovani a méreni (SWOT, matice, vyzkum, vykonnostni marketing)

5) Nastroje marketingu (CRM, databaze, systémy)

6) Marketing bez penéz - jak nahradit chybéjici zdroje a udélat z nedostatku svou vyhodu

7) Svét marketingu - koho potkate (definice struktur, instituci, pracovnich pozic, formulovani nabidky)
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Vyhodnoceni

Hlavnim cilem Géasti zastupce KPM CNS bylo ziskat informace o moznostech komunikace s novinafi
zahrnutém do bloku PR. Obsah bloku Marketing se z velké €asti kryl s tim, co jiz KPM CNS v ramci své
¢innosti vykonava. Z téchto divodd byl s ohledem na efektivitu vyuZiti finanénich prostfedki CNS
zastupce KPM Ucasten pouze na prvnim bloku seminare.

Problematika PR byla pojimdna pfevdiné teoreticky, problematika komunikace s médii naopak
prevaziné prakticky. Byla tak dosazeno zaméru KPM ziskat nové informace pro tuto oblast
komunikace. Poradatelem bylo navic pfislibeno zaslani elektronickych podkladl pouZitych pfi
jednotlivych prednaskdch, takze informace budou v ramci KPM dale pfenositelné.

Bé&hem seminare byly zastupcem KPM CNS navazany kontakty se zéstupci ostatnich sportovnich
svazu a klub(, ktefi se seminare zucastnili. Tyto kontakty bude mozné vyuzit v dal$im rozvoji ¢innosti
KPM.

Kontaktni osoba za poradatele

Mgr. Veronika Szabo

e-mail: szabo@cuscz.cz
tel.: 734 358 231



